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Local to Global 地域から、世界へ。

By High-End Video 映像で解き放つ、

Another Side of Japan 「もうひとつの日本」。

日本の地域には、いわゆる観光地以外

にも、訪れる価値のある未知の魅力がたく

さんあります。日本海側など、これまで海外

からあまり注目されてこなかった地域にこ

そ光を当て、本来日本が持っている観光資

源や文化的価値を映像でしっかり伝えた

いと考えています。

2



INTRODUCTION
はじめに
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人々を幸せに、豊かに。

地域の魅力を映像で発信し貢献したい

40年以上広告映像制作を手掛けてきたTYOは、ターゲットの心を動かすハイクオリテ

ィなコンテンツを作りつづけるプロデュースカンパニーとして、目的に合った効果的なコミュニ

ケーションコンテンツを総合的に提供しています。私たちはこれまで企業や商品、サービスの

魅力を映像で引き立て、幸せのあり方を描いてきました。インバウンド・アウトバウンド両方の

観光関連映像も多数手がけ、地域における魅力発掘や事業開発にも注力してきました。そんな

経験を活かし、これからも日本の人 を々幸せにし、暮らしをより豊かにしていくために、映像コン

テンツを通じた地域の魅力発信に注力します。    社会が複雑化し、情報過多の時代において、

深く心に響くコンテンツが求められています。国際的な視野と美しい映像で地域の隠れた魅力

を世界に発信することで、観光振興と地域活性化に貢献していきます。
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株式会社TYOについて

株式会社TYO

代表取締役社長 早船 浩

東京都港区赤坂2-14-5 Daiwa赤坂ビル6F 

1982年4月2日

1億円

広告映像を中心としたコンテンツの戦略立案・企画・制作 

https://tyo.co.jp/

KANAMEL株式会社 

294人（2024年1月時点）

社名

代表者

本社所在地

創業

資本金  

主たる事業

公式サイト

株主

従業員数
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OUR APPROACH アプローチ

CM制作40年超、世界で受賞多数。

高品質の映像にとどまらず、

多様なチャネルや目的に対応した、全方位的コンテンツ。

TYOがプロデュースする映像コンテンツは、あらゆるターゲットの心を動かすクオリティを貫いています。長

年の制作で培ったスキルやノウハウ、プロデュース体制を基点としながら、映像制作に加えて幅広いコンテン

ツ・ソリューションを展開。マーケティングだけでなく、ステークホルダーへの訴求、社内コミュニケーション

に至るまで様々なターゲットや目的に対応。「伝わる」を支援します。

TYOのコンテンツ・ソリューション一覧

広告映像・企業紹介ビデオなど動画制作はもちろん、ブ

ランドアイデンティティやイベント、WEBサイトやアプリな

どご要望や目的に合わせ、効果的なコミュニケーション・

コンテンツを総合的にご提案いたします。

TVCM MV
ステートメント

ムービー ブランディング インフォマーシャル

グラフィック WEBムービー XR・VR・AR イベント
WEBサイト・アプリ 

SNS施策



STRONG POINTS 強み
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Point 01

「伝わる」ストーリーテリング

コンテンツがユーザーにどう観られるか、

受け止められるのかを把握

メッセージの受け手が引き寄せられ、

共感していくストーリー構築

多様かつ複雑化する企業課題への深い理解

Point 03

確かなエグゼキューション力

想像、構想、創造を妥協することなく実現

タレント・クリエイターのキャスティング、IPコラボ、海

外撮影、VRなど、ディテールにこだわった

イメージ通りの描写が可能

ビデオコンテ作成をスピーディに実施、 イ

メージのズレを最小限とした制作フロー

40年以上の歴史と豊富な制作実績

Point 02

イマジネーションとノンバーバル表現力

言葉にしきれないメッセージやカタチにならない想いを映

像コンテンツに落とし込む想像力と表現力

「感動」「エンタメ性」「ユーモア性」「実用性」など

共感を呼ぶ最適なコンセプトを設計

国内外の広告・映像関連の受賞多数

Point 04

安定進行とリスクマネジメント

企業としての「体制」「ファイナンス」

「業界ポジション」全てが揃う

業界や広告表現などの制限やリスクを把握

事故を起こさず効果の最大化を狙う

映像単価数千万円以上の大型案件でも、

安全に制作を遂行

企業や業界ごとの意思決定フローや進め方を熟知



TYO Work
最新作についてはWEBサイトも併せてご覧ください。

TYOが手掛けるコンテンツ・ソリューションの全体像や最新事例についてはぜひお

気軽にお問い合わせください。



SERVICE
地方・ツーリズム領域特化のソリューション

マーケティングムービー/

ブランディングムービー

海外消費者

海外企業

国内消費者

国内企業

政府•自治体

株主•投資家

採用候補者

従業員•家族

グローバル

マーケティングムービー

レピュテーション向上

顧客獲得・リード獲得

現地ブランディング

ステートメントムービー

人的資本最大化

社会資本最適化
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地方・ツーリズム

メニュー 詳細

Another

TIE-UP
タイアップ

撮影の対象エリアやコンテンツに対するご要望をヒ

アリングし「、Another Side of Japan」のコンセプト

に基づき最適な映像制作をご提供します。観光誘客の

促進と地域ブランドの強化を目指します。

Side of

PRODUCT 

PLACEMENT

プロダクトプレイスメント

露出対象は「製品」「サービス」「施設」「ロゴ」など幅広

く対応可能です。映像のコンテクスト（背景/文脈）

に溶け込む形で取り上げるため、好意度高くブランド

認知やイメージの向上を図ることができます。

Japan

プレミアム

PREMIUM 

MOVIE 

PRODUCTION

プレミアム映像制作

目的に合わせて完全オリジナルな高品質コミュニケ

ーション・コンテンツをご提供します。プロフェッショ

ナルな制作チームを編成、「伝わる」ストーリーテリン

グにより共感や感動を創出します。

SHORT 

MOVIE

ショートムービー

SNS

縦型フォーマットに最適化にしたコンテンツをご提供

。プレミアム映像（横型）だけでなく縦型コンテンツを

ラインナップとして取り揃えることで、動画プラットフォ

ームやSNSでの配信・運用に最適化します。

映像制作

インバウンド



「Work」

「OnGoing Projects」
TYOが手がける地方・ツーリズム領域の

全体像や最新事例についてはお問い合わせください。

地方・ツーリズム領域
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